Учебный план (март-апрель)
«Политическая школа Романа Амбарцумяна»

	№
	Наименование занятия

	1. Введение (4 марта)

	1.
	Знакомство

	2.
	Презентация курса

	3.
	Основы маркетинга

	2. Основы коммуникаций (10 марта)

	4.
	Брендинг

	5.
	Реклама

	6.
	PR

	7.
	Политический PR

	8.
	Управление проектами

	9.
	Презентационные материалы

	10.
	Практические задания (2 кейса)

	3.Основы политтехнологий  ( 11 марта)

	11.
	Подготовка к выборам

	12.
	Описание элементов предвыборной компании

	13.
	Основы анализа политических процессов

	14.
	Практика:

а) Разбор реальных документов
б) Кейс

	4. Анализ результатов выборов (17 марта)

	15.
	Анализ муниципальных выборов 14 марта в Нижнем Новгороде

	16.
	Практика:  (с 14 по 23 марта)
а) Персональная встреча с пресс-секретарями

б) Персональная встреча с депутатом Законодательного собрания

	5. Ваше величество «Избиратель» (24 марта)

	17.
	Основы социологии

	18.
	Социология влияния.

	6.Работа с кандидатами (1 апреля)

	19.
	Практика работы с кандидатами в представительные органы власти

	20.
	Образцы предвыборной полиграфии

	21.
	Психология кандидатов

	7. Имидж кандидата ( 7 апреля)

	19.
	Формирование имиджа кандитата

	20.
	Основы манипулирования (тексты)

	21.
	Работа с текстами,копирайт 

	8. PR схемы ( 15 апреля)

	22.
	PR схемы

	23.
	Подготовка акций, мероприятий

	24.
	Организация митингов, пикетов

	25.
	Разработка информационных поводов.

	26.
	Информационная карта региона


*Все указанные выше названия семинаров общие. Уточнения во время семинаров.
**Время проведения семинаров, согласовывается со слушателями.

***По желанию слушателей могут быть проведены встречи с бизнесменами, представителями из разных отраслей.
****Основная часть учебного материала собственные наработки и практический опыт проведения предвыборных компаний.

***** Все предоставляемые документы, в ходе обучения, реальные.
